TRATADO DE LA
PROPIEDAD INDUSTRIAL

TOMO 2 - SIGNOS DISTINTIVOS

MARCAS
DESIGNACIONES COMERCIALES
NOMBRES DE DOMINIO

INDICACIONES GEOGRAFICAS
Y DENOMINACIONES DE ORIGEN

CARLOS OCTAVIO MITELMAN

elDial.com



INDICE

Capitulo 8
Proteccidn civil de los derechos marcarios ...............cccccoevvveeveeeneenn...
1. INtroducCiOn ...veioceiieeeieiceee e et
2. Medidas cautelares en el Acuerdo ADPIC ........cocvvveeviiieeieeieeereene.
2.1 Finalidades .....coveeevveieeieieiiieeeeeceeeeeeetee e
2.1.1 Detencién oportuna de la infraccion .......ccccceeveevvcinncnnnes
2.1.2 Cesacién de la infraccién o limitacién de
SUS CONSECUETICIAS .uvvvvrerreereesreesseesseesseessresseesseesseesseesseesseesseesseenns
2.1.3 Obtencién o conservacién de pruebas ........cccoevveevercinncuennes
2.2 Adopcién de medidas “inaudita parte” ........ccooeeevieiniiiniinenne
2.3 Cargas del demandante .........ccoecevieinieiniieninciincnccnceeee
2.3.1 Cargas del demandante en el momento de la solicitud
de las medidas ....cceeeeveiieuiiieieee e
2.3.2 Presupuestos para la procedencia de las medidas .................
2.3.3 Cargas del demandante posteriores a la ejecucién
de las medidas ....cceeeeveiieuiiieieeeee e
2.4 Resguardo de los derechos del demandado .......cccevvieenicinnnene.
3. El incidente de explotacion .........ccccvecevveinieinieiinincnncnccneceeenns
4. Medidas precautorias previstas en la Ley N© 22.362 ........cccooeunennee.
4.1 Embargo, inventario y SECUESIO ......cevueuerrereiruerinreinieenierennenenns
4.2 Pedido de explicaciones .........cceeereeuirieiniercniniciniescene e
5. Medidas en frontera ........ccceeeeeeeieicieceeceee e
5.1 Ambito de aplicacion .....c.cceevirecineiiniei e
5.2 EXCEPCIONES ..eveuviiiiiieiiiiiiicieiieitercre sttt e
5.3 Procedimi€nto ....c..ccceeeeuereerieieiee ettt et
5.4 Derecho comparado ........ccoecivieinieinieiniiinicccceeeeeees
5.5 La Ley N© 259806 ...ooviiiiiiiiiiiiiiiiiiicicicccccs
5.6 La Ley N© 26.458 ....cociiiiiiiiiiiiiiiiiciicceceee e
5.7 Resolucion NO 2216/07 ..occuveeveeeeeeeeeeeeee e



6. Accidn de cese de uso indebido de marca ..oooeeeeveeeeeiveeeeeieeeeeeeeeee. 48

6.1 Marco legal ......cccciiviiiiiiiiiiiicc 48

6.2 Finalidad .......ooviiiiiiiiiceceeeeeeee e 50

6.3 Legitimacion activa .......ccccceeeerivieiiciiiniiciciccceee e 52

6.3.1 Titular de la marca registrada .........cccoecvvviieicinniciinns 52

6.3.2 Usuario de una marca de hecho .........ccocoovvviiiieciicn. 53

6.3.3 Solicitante de un registro .....c.ececeeveireenieinieinieenieeeeiennan 54

6.3.4 CESIONATIO uveieevieeetiiecieeeieeeteeeeteeeeteeeereeeaeeereeeereeeereeeaee s 57

6.3.5 LIiCENCIATATIO .uvvvreieeiiieeeiiieeeeiieeeeitteeeeeireeeeetreeeeareeeeearaeaens 58

6.3.6 EMbargante ........ccoeivieiniiiininieinicinccnccceeee e 58

6.3.7 Instituto Nacional de la Propiedad Industrial ...........c......... 58

6.3.8 CoNSUMIAOIES ...eccvvieeerieeerieeteeeetee e eeeeeere e e eereeeereeeeaee s 59

6.4 Legitimacion Pasiva .........cceevrueirieinieinieinieinieeeereeeeeeneeenenes 59
6.4.1 Responsabilidad de los intermediarios por las ventas en

plataformas de Internet ........ccccccoviiniiniiiiiiiinccce, 60

7. Accién de levantamiento de 0posicion ........coeveeveverinieinieinieinieenen. 64

8. Accién de nulidad .....ocveeevieeiiiiiiice e 64

9. Accién de reivindicacion .........ccooeeeeeiiieeeeeeee e 64

9.1 Marco legal ..o 64

9.2 ODJELIVO vttt 65

9.3 Caracteristicas de la accién en el Convenio de Paris .................... 66

9.4 Caracteristicas de la accién en el derecho marcario local ............. 68

10. Accién meramente declarativa ........cocveeeveeeciieeiieccieecie e 71

11. Reparacién de danos en infracciones a marcas. Valuacién ................ 72

11,1 INtrodUcCCiOn ..eeccveeeeeeieeieeeeree ettt 72

11.2 El dafio en las infracciones marcarias ..........cc.cevveeveeeveenreenneenneen, 74

11.3 Demostracién del dafio en el ambito
de 1as infracCiones MAICATIAS «.eeeeeeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaas 76
11.4 Modalidades aplicadas para la valuacién

del dafno 0casioNado .......cceeeviieiiieiiiieiieeee e 80
11.4.1 Dano a la reputacién o al prestigio de la marca ................. 82
11.4.2 Pérdida de Ventas .......coceveeereeeeieecreeeeeeecee e 85
11.4.3 Ganancias del infractor .........ccceeveveeieieeieeeiieecee e 87
11.4.4 Pauta de la regalia hipotética .......ccoeevreincciniiiniinincns 90

11.5 E1 dafno moral .......ccoeeviiiiiiiceececceeceeeeeee et 93
11.5.1 Nocidén de dafio moral ......c..coevvveeeiieiieeiieeiieeee e 93
11.5.2 Persona juridica y dafno moral .......ccccceveivieincinieininncnns 95
11.5.3 La doctrina de la Corte Suprema de Justicia .......cccoueueee 101
11.5.4 ConclUSIONES ....ccuveeeeveieieeeieeeeteeeeee et 102

11.6 El dano punitivo .......ccccccevviuiiiiiiniiiiiiiiccncccccee 106



11.7 Indeterminacién del monto en oportunidad de formular

€l FECIAMO oo 108
12, PreScripCiOn ..ceeeeueereeiieiieieeesteneeeeeee e 111
12.1 CONCEPLO ittt 111
12.2 La prescripcion en materia de “marcas” ......cocceeeeeerveereecnnnes 111
12.2.1 Accidn cese de uso ilicito de marca ajena .........cccceeeeeee 111
12.2.2 Accidn de danos y perjuicios ......ceecevvevervevcriniecieveinnencns 113
12.2.3 Accidén de reivindicacidon ...........cceeveeevieereeneenreeereeeneennenn 117
12.2.4 Accidén de nulidad ......oooevvieviieiiiceeee e 118
12.2.5 Accién de caducidad por falta de uso ......ccccevvviinnnne. 120
12.2.6 La prescripcién en materia de designaciones ................... 120
13. Jurisprudencia complementaria ..........cccceeeriiiieiniiiiniinicee 120
13.1 Medidas cautelares (articulo 50 Acuerdo ADPIC) .................. 120
13.2 Medidas cautelares (articulo 38 LM) ....ccceevivrieveeereecrienenne. 130
13.3 Caducidad de medidas cautelares .........ccccccooveeivieeeieeveeennen.. 135
13.4 Incidente de explotacion ..........cccoeeevieerieenineninicinicinecnes 139
13.5 Medidas en frontera .........oceeeeeeveeeeeeeeereeeeeereeeeeereeeeeeneenes 141
13.6 Accidn reivindicatoria .......occeeeeveeeereeeireeeeieeeee e e e 142
13.7 Accién meramente declarativa .........cccceeeeviieviinneeciieeieeenne. 146
13.8 Presuncidn de dafio .......cceeeveeereeereeiiieeieeeteeeeeereeere et 148
13.9 Compensacién en funcién de las pérdidas
del titular MATCArio ...covveeeeeeieeeieeeieee et e 151
13.10 Compensacién en funcién de las ganancias del infractor ..... 154
13.11 Regalia hipotética .......ccccuvueiriiiniiiiiiiiiiicicccces 157
13.12 Dilucidén marcaria .......cceeeeveeeeveeeereeeseeeeeeeeeeeeeeeeeeeenee e 159
13.13 Dano moral ....coeieeuiieeiieeieccieceeeeee e 160
13.14 Indeterminacién del monto en oportunidad
de formular el reclamo ....cc.oooviieiiiiiiiieeee e 163
13.15 Danos punitivos .........cccceevueviiiiiiiininiciiicic e 164
13.16 Falta de exhibicién de libros de comercio .......ccccceuveeuveenneee. 165
13.17 PrescripCion ......cccceeiiviiniiiiiiniiiiiiciiineieseieic s 166
Capitulo 9
Proteccién penal de los derechos marcarios ..............cccccocvinnnn 171
1. INtroducCiOn ..veiiceeiieeiicciee et e 171
2. Delitos marcarios tipificados ........ccooeeeviiiiiniciiniiiiniiiicccce 174
ST 5 1) (s YOO 176
4. Sujetos legitimados .........ceceuiiriiieiiiiniicei e 182
5. Falsificacién o imitacién fraudulenta de una marca registrada .......... 183
6. Uso de Marca ajena ......c.ccveueeeveieueinieinieinieeneieiereeesetsseesaenesnenes 187



7. Comercializacién o puesta en venta de una marca registrada
falsificada, fraudulentamente imitada o perteneciente a un tercero
SIN SU AULOTIZACION .veveriiiiiieieeeiie et
8. Comercializacién o puesta en venta de productos o servicios
con marca falsificada o fraudulentamente imitada .........ccccoveeircenneee.
9. Responsabilidad del locador .........ccoocviiiiiiiiiiniiiiice,
10. Naturaleza de la accién penal. Tribunales competentes ..................
11. Cardcter optativo de la accién. Prescripcion .......cooceeeveenvccnienenee
12. Las penas aplicables ........ccoccoevieiininincniiiiniiinccnescscceeene
13. Jurisprudencia complementaria ...........ccccooeviiiiiinniniiiinine
13.1 Falsificacién o imitacién fraudulenta de una
marca registrada ........cooceviiiiiiiiii
13.2 Uso de marca ajena .......cceeveevveinieenieinieienieeniereeeeeeeneeenenes
13.3 Comercializacién o puesta en venta de una marca registrada
falsificada, fraudulentamente imitada o perteneciente a un tercero
SIN SU AULOTIZACION ..eevvviiiiiiiiiiiiiiiiricre et
13.4 Comercializacion o puesta en venta de productos o servicios
con marca falsificada o fraudulentamente imitada ............ccccceeueeee.
13.5 Requisitos para la proteccién penal ...

Capitulo 10
Los usos atipicos de marcas ajenas .............ccccoceeivinviniiinnnicennn,
1. Publicidad comparativa .......c.cocccevueenieiniiininiincncecceeeee
1.1 INCrodUucCiOn ....oeeveeeviieieeeeee ettt et e
1.2 Definicidon y clases .....ccoveivieinieinieinieinccceccceeene
1.3 Posiciones a favor y en contra de la publicidad comparativa .....
1.3.1 Posiciones a favor. Argumentos ..........c.ccceeeevevueuenieenenuenns
1.3.2 Posiciones en contra. Argumentos .........ccocevevveniereneenens
1.4. Evolucién jurisprudencial .......c.cocveiveincininenncnincnccee,
1.4.1 Caso “Rolex vs Orient” (afio 1971) ...covvvevveeeeeeereeeneenee.
1.4.2 Caso “Galeria” (a0 1991) .ccveveeveieeieieceeeeeeeeeeeeee e
1.4.3 Caso “Tango” (afio 1993) .....ccccvviirininiiiniiiiicniiciis
1.4.4 Caso “Desafio Pepsi” (afio 1998) ...ccevvevveveeerenencveennenn
1.4.5 Caso “Ariel vs Trenet” (afio 2000) .....cccveevveeeereereeereenne.
1.4.6. Caso “Bimbo” (afo 2001) ...ccceevevvvieeiireeeeeieeeeeieeeeennen.
1.4.7 Casos “Quilmes — Isenbeck” ........ccoeveveneniiinincncnicennenn
1.4.8 Caso “Energizer” (afio 2009) .....cccvrueirievineinieenierenienenas
1.4.9 Caso “Bagd” (afio 2009) .....cceiviiiiiiiniiiiiiiiiiciiciens
1.5 Derecho comparado .......cocoveereerinicnieininenceeeeneseeeeeeenes
1.6 Legislacion local ........ccccoeiniiiniiiiniiniiiiiicecccee,



1.7 La publicidad comparativa en el Decreto N© 274/2019 ............ 247

1.8 Opinidn del autor .....ccoveveviricinicinieineeccece e 250

2. La publicidad de tono excluyente .........ccccccveiiiiniiiniiiiniiine 254

3. Agotamiento de los derechos marcarios .........ccceevvveevvccineiniecnnne. 257

3.1 CONCEPLO ..vviiiiiiiiiiciictcit s 257

3.2 LIMitaciones .......cocevuiviiniiniiniiiiiiiiiiii s 258

3.3 Clases de agotamiento ........cceeeeueirieirieinreinieeniereieeeeresesnenens 260

3.4 Importaciones paralelas .........ccccovevineiineiineiineinicnenens 263

3.4.1 Los INtereses en jUEZO ......coveverueueirueinueuirienirieeieeeieneneans 265

3.4.2 Las atribuciones del titular marcario .........cecevevveieeriennenee 267

3.5 Conclusiones ........ccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii s 269

3.6 Antecedentes jurisprudenciales ..........ccococoviiiiiiiiiiiin, 271

3.6.1 Antecedentes locales ........ccooueeririninieiiinineceee 271

3.6.2 Antecedentes UIOPEOS .....coveveveveurrveerrertrrererienenseeeeereneene 275

4. Uso de marcas en el curso del proceso de comercializacién .............. 283
5. Uso de marcas ajenas para imputar caracteristicas

de bIienes ProPios .......covecveeererienieieininieetetee et 287

6. Fraccionamiento ¥ rEeNVASE .......coceeveereerrereereenienenseenienieneeeennesneenes 288

7. Uso de marcas en buscadores de Internet. Adwords o keywords ....... 290

7.1 Funcién de los adwords o keywords .......ccooceiviinccinicnccnnnne. 290

7.2 Fundamentos de las distintas posturas ...........ccccceeeivcincennne. 292

7.3 Precedentes en el derecho comparado ........ccccevveivicinicinccnnne. 294

7.4 El leading case local .........cccoeiiiiniiiiiiiiiiccee, 298

8. Metarrotulado 0 Metatagging ............ccecevivuiininininiciincinccrecnes 304

Capitulo 11

Extincién del registro marcario ..............cccoceoiviiiiiiiiniincincie 307
1. Causales de eXtnCiOn ......coeeveerierienienieineneseeeeeeese e 307
2. Renuncia del titular .........cccooooiviiiiiiiniiiiccccees 307
3. Vencimiento del término de vigencia .........ccccovvviiiiiniiiiiiiieinnn 309
3.1 Extensién temporal del derecho. Renovacién ..o 312
3.1.1 La prerrogativa del titular marcario .........ccccccoeeeviriecinnnns 312

3.1.2 Alcances de la renovacion. Plazos ........cccccevevevecveeencnnne. 314

3.1.3 Declaracién jurada para renovar ...........cceeeeeveeervevenienennnn 316

3.1.4 Declaracién jurada de uso de medio término .................. 319

4. Nulidad .o 321
4.1 Causales de nulidad ......cccocevivieniiinininicee 324
4.1.1 Marcas registradas en contravencién a laley .................... 324

4.1.2 Marcas pertenecientes a teICErOS ........eveeererrerserueerresensens 326

4.1.3 Marcas especulativas ...........cccceveiiiiiiiiiininiiiiin 340



4.2 Nulidad de solicitud marcaria ....ccccueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenns 341

4.2.1 Nulidad “a pedido de parte” .......ccocveeereveneineenecnincns 342
4.2.2 Nulidad “de 0ficio” ...coveeeereeeeeeeeeeceeeeeeeeee e 343
4.2.3 El procedimiento en sede administrativa .........cccceeveeuenees 344
4.3 PresCripCiOn ...c.ceeeuevuenieieieiinienieieieieee sttt 346
5. Caducidad ...ooveeiieeee e e 346
5.1 INErodUCCION .evviieeeieeieieceteeetee ettt ettt ens 346
5.2 Concepto.Tipos de caducidad ........cceeoircincinciniinicnincns 348
5.3 Objeto de la caducidad .........ccoceviiiiiiiniiiii, 350
5.4 Caducidad en sede administrativa. Sujetos legitimados ............. 351
5.5 Caducidad “de 0ficio” ....coeeeuieerieerieetieireeereeete et eere e 352
5.6 El procedimiento ..........cooeueuiiiiiiiiiiiinicinicineiccscceeeees 353
5.7 La caducidad parcial ........cccoeviviiniiiniiiniiniiiccccces 354
5.8 Forma de computar el plazo ......c.ccceevevinccincinciniiniccnices 355
5.9 USO d€ MATCA .veeeveieeiieeeiieeieeeetee et et et et e e eereeeeareeeareens 357
5.10 Intensidad de uso de la Marca .......cccoeveeevieeiieeieeceieceeeenee 362
5.10.1 Pautas cuantitativas .......cceceveeeeeveeeenirreeescveeeesneeeesnneeens 362
5.10.2 Pautas temporales .......c.cceeruerueererenenreieenenieneeeeenes 364
5.10.3 Pautas geograficas .........ccceveeveruerrnreriereinieeneinieeneeene 365
5.11 Forma de ser usada [a marca .........cccoeeeeveevrieeeeneenreeerecereenens 366
5.12 Sujetos que convalidan el uso marcario .........cccccoeveiriiininncnens 370
5.13 Carga de la prueba ......cccooeueviviiiiniciinicinicincicccees 371
5.14 Obsticulos al uso de 1a Marca .......cccoeveeeveeereeeeeeieeeeeecereenens 372
5.15 Efectos de la declaracién de caducidad .......c.oooevveevvienniennnn. 378
6. Jurisprudencia complementaria .........ccceceevrveineineineineeeeeee 381
6.1 Nulidad marcaria ......ccccoeeeevvieiiiiiiiiieciee e 381
6.1.1 Criterio IeSIICIVO covurrreeirireeeirreeeeeireeeeeiireeeesreeeeesreeeeeaneas 381
6.1.2 Nulidad de solicitud marcaria .......cccccoevvevveeeveeeneeeeeenee. 383
6.1.3 Vicios en el procedimiento .......c.coecevveerirerincnneccneennen 384
6.1.4 Signos contrarios a la ley .......ccccoeiiiiiiiiiiiiinie 385
6.1.5 Criterio de COteJO ....ovirimiiimieinieiirieirieeieceeeeeree e 386
6.1.6 Registro de marca ajena ..........cceeeeueuiinineeuecnininneneenennnns 388
6.1.7 Registro de marca eXtranjera ..........ccoeevvvvueuecicienneeeneinnns 391
6.1.8 Marcas especulativas .......c.occevueeenieinieenincineieeeneeene 402
6.1.9 Notificacién demanda por nulidad .....c.cccoeevicincineennen 403
6.1.10 PrescripCion ....coceveeeeeeenenienieieienieneneeeeeeesreseeeeeeneee 404
6.2 Caducidad .....ccveeeiiieeieee e 404
6.2.1 Interés legitimo ........cccccviviiiiiiiiiiiiiiii 404
6.2.2 Cémputo del plazo .....ccccovueiviiiiiiiiiiiiiicc 406
6.2.3 USO MALCATIO cvvveereeeenreeenrieeteeeereeeetee e eeaeeeerreeereeereeennes 407



6.2.4 Intensidad de USO weeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 410

6.2.5 FOrma de USO ...ecoveeevierieriereeeeceee ettt ens 411
6.2.6 Sujetos legitimados .........ccccueiviiiiiiiiiniiiii 412
6.2.7 Carga de la prueba ......cccceviiiniiiiniiiicccccc 412
6.2.8 FUEIZA MAYOI .c.oivviiiiiiiiieieicieesteeeee et e 415

Capitulo 12

Designaciones comerciales ................ccooeiiiniiiiiinicee 419
L IntroducciOn ..o 419
2. COMNCEPLO ittt 420
3. Nombre comercial y otros signos distintivos vecinos ..............c.cc...... 422
3.1 Nombre civil ...oooooiiiiiiiiiiiiiiiie 422
3.2 Nombre s0cial ....coeverieriiirininieicee e 422
3.2.1 Razén social y denominacion social ......c.eeerveueniiecninnennn 423
3.2.2 Caracteres del nombre social .......ccoevveivininincinincnne 425
3.3 Otros signos identificatorios ...........ccccvveeiiiiniiiiiiiiniiiciins 427
3.3.1 Firma social .......ccccooiiiniiiiiiiiii 427
3.3.2 ENSEAA weuviriiiieiieietirieetete ettt 428
3.3.3 Emblema ....ccccoviviiiiiiiiniii e 428
4. Naturaleza jurfdica .......cccoevevieiieininiiiiiiiccceceeceenne 428
5. Diferencia del nombre comercial con otros signos distintivos .......... 430
5.1 Nombre Civil c..coveiiiriniiiiiiie e 430
5.2 Nombre social .......ccceuiiiiiiiiiiiiniiciiineecreecceeeee 431
5.3 Marcas registradas .........ccceeeirieirieiniiineeeee s 434
5.4 Marcas de hecho .....cocovieiiiiininiii e 435
5.5 Nombres de dOminio ......cceeveevieirieinieinieiinieeieietnceeeeneeneas 437
6. Signos aptos para ser designaciones ...........ocoeeueuererueeeeenieeniecnnenes 438
6.1 Signos de fantasia .......coccceeveeeriieniiierinieineeee e 438
6.2 Nombres de personas fisicas y sobrenombres ........cccoccevveinnencne 440
6.3 Nombres de personas juridicas .........cccococeiiiiiiiiiiiiiiinn, 441
7. Signos no aptos para ser designaciones ...........ccceeveerreerieenrererienennene 442
7.1 Signos genéricos, descriptivos y que han pasado al uso general .442
7.2 Colores naturales 0 intrinsecos ..........cccoeevruevercincinicincennnes 444
7.3 SIgNOS PrEEXISTENTES .....ccueruiruiieniiiiiiiiiiiieieiee e 444
7.4 Denominaciones de origen ..........ccocevvviuiviiiiiininciiniiccnes 445
7.5 Signos susceptibles de inducir a error, signos oficiales, y signos
contrarios a las buenas costumbres ........cccoocerieiiiiiniinini 446
7.6 Frases publicitarias carentes de originalidad ...........ccccccoeeennie. 446
8. Adquisicién del derecho .........cccoeciiiiiiiniiiiii, 446
9. Extensién del derecho con respecto a la actividad .......ccccovveeenienennnee. 450



10. Extension del derecho con respecto al territorio ........oevvveeeruenenne. 452

10.1 Extension territorial del derecho .......ccoooeciiniiinnnn, 453
10.2 Extension local del derecho .......ccocoveirincnciicinininciciee, 454
11. Conflictos originados en relacién a las designaciones ..................... 458
11.1 Conflictos entre designaciones .............oceceueeeeerieeerecserueuenennns 459
11.2 Conflictos entre designaciones y marcas ..........coceeeeueveueenuene. 461
11.2.1 Supremacia de la marca sobre la designacion .................. 462
11.2.2 Supremacia de la designacién sobre la marca .................. 464

11.3 Conflictos entre designaciones y nombres sociales .................. 468
11.4 Conflictos entre designaciones y nombres de dominio ............ 472
12. Accién de cese de uso. Prescripcion ........cceceevevvevveininencnienieennns 473
13. Extincién del derecho ... 480
14. Jurisprudencia complementaria ..........cocecevveveineninenineineeneeen, 482
14.1 Distincién entre designacién y nombre social ..........ccccueueueee. 482
14.2 Distincidn entre designacion y marca .........ccoeeeeeeerucenneennene. 483
14.3 Distincidn entre designacién y marca de servicio ........cceeue.e. 486
14.4 Extension de la proteccion .........ccceeevvevenieniecieincnenieneene. 486
14.5 Conflicto entre designaciones ...........cccoccoevueeviiiiinicnncnnnnn. 490
14.6 Conflicto entre designaciones y marcas .......cccceeevvvevercnnnene. 492
14.7 Conflicto entre designaciones y nombres civiles ...................... 495
14.8 PreScripCiOn ..ceceeeeeereruenieieieriinienieieiteie et 496
14.9 Uso piblico y ostensible ..........ccccoviiciiiniiiiniiiiiiiicne, 499
14.10 Designaciones eXtranjeras .........coceoevueueveeuerusmesisnesnsnesnssesinens 500

Capitulo 13

Nombres de dominio ........c.cccoevueiineiinieinicinieicccceeeee 503
L INEEINET it 503
2. El comercio electrOnico ........ooevieieirirenieieininienieieeeeseseeeeeeae 506
3. Los nombres de dominio. Concepto y clasificacion ......c.ccceveueuenneee. 507
4. Marcas y nombres de dominio. Similitudes y diferencias ................. 513
5. Naturaleza jurfidica ........coeceeeevevinecinieiinieineecceeec e 517
5.1 Nombre de dominio como bien inmaterial ...........ccccoceveeinins 518
5.2 Contrato de prestacion de Servicios .........ccceevevueericerieeninuenas 520
6. Administracién de nombres de dominio en la
Repuiblica Argenting ........cccoeueueiiiviiiiiininieciinceeeeree s 521
7. Conflictos entre nombres de dominio y marcas .........ccccceevieenee. 527
8. Tipos de conflictos entre marcas y nombres de dominio .................. 532
8.1 Ciberocupacion (Cybersquatting) ............coccevevevucueeinivucnccennnnes 532
8.2 Pardsitos (Parasites) .........ccccoevveviiuccinieiiniciieinieeseeeeeeas 533
8.3 Gemelos (7wins). Conflictos entre sujetos de buena fe .............. 538



8.4 Vinculos (Linking) y Enmarcado (Framing) ...........cccccveeunncuce 540

8.5 Metarrotulado (Metatagging) ............cccoovviviiivininiiiiiniiinninns 542
8.6 DESPIEstigio ...c.eeveuirueuiieiiiiiiieiciricee e 544
8.7 Signos irregistrables cOMO MArcas ........cceeuevueerieveninerieeninnencns 545
8.8 Conflictos en base al previo registro de un nombre
de dominio ....ccucuiiiiiiiiiiii e 548
9. Antecedentes jurisprudenciales ..........cccoeeiveiinieiininiininne 549
9.1 Derecho invocado — previo registro de marca .........ccceeveueueunnene 549
9.2 Derecho invocado — previo uso de designacién comercial ......... 551
9.3 Existencia de peligro en la demora .......ccccecevveinieiniiinineninnenns 551
9.4 Ausencia de peligro en la demora ......ccoceeiviiiiiiiiniiiin. 554
9.5 Principio de especialidad ........cocoveirinininciiiininecceee 555
9.6 Mala fe .ovevviiiieiiiiriec s 555
9.7 Interés legitimo ......cccovuiiiiiiiiiiiiiiiiicic 557
9.8 Nombres de dominio inscriptos en jurisdiccién extranjera ........ 558
10. Otros tipos de cOnflictos ........ccvvveirieiriieninieinicircneereceeene 559
10.1 Nombre Civil c.c.oovviiiiiiiiiiiiiiiccccccccee 560
10.2 Nombre comercial y nombre social ........cccccevereninieninennne. 562
10.3 Nombres geograficos ........ceceourueinieinieinieieninieinciniecseeene 563
11. La Politica Uniforme para la Resolucién de Disputas sobre
Nombres de Dominio ........cceccoiviiiniiiniiiiiiincccecece 563
12. Nuevos dominios superiores y el Registro Mundial de Marcas
en INErNet ..ooviiiiiiiiiiiiii 571
13. Derecho aplicable y jurisdiccién competente ..........cccoeeveeucinnnene 573
14. CoNClUSIONES ...uveveriirviieieiieiiriestetetet ettt 577

Capitulo 14

Indicaciones geogrificas y denominaciones de origen ..................... 581
L Introduccion ... 581
2. Terminologia ......ccceiiiiiiniiiiiiiicicc e 582
3. Distinci6n entre denominacién de origen e indicacién
geografica simple ..o 587
4. Motivos que justifican su proteccion ..........ccceceevvueirieerieenieeninennnn 588
5. Desarrollo hiStorico .......ccoecivieinieinieiiniiciicincincceceecece 591
6. Naturaleza jurfdica ......coceeveeveiiriininieiiiiiineeceeecee e 594
7. Denominaciones de origen y marcas ...........cccovueveeiiiinieenncnnnienennnns 594
8. Denominaciones de origen y marcas colectivas y de garantia ........... 596
9. Evolucion legislativa .........cccciviviiciininiiciincececcceeeen 599
9.1 Tratados internacionales ...........cccoceevreiiniciiniiniiniicieee 599



9.1.1 El Convenio de Paris para la Proteccion de la

Propiedad Industrial ......c.cccoevveriniiinieiiniinicccceeee 599
9.1.2 El Arreglo de Madrid .......ccooviiiiiiiiiiiiiiiiiis 602
9.1.3 El Arreglo de Lisboa .....c.ccovveuiviiinieiniiiiiiicincincce 604
9.1.4 El Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de
Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio .................. 606
9.2 Sistemas de integracién y tratados de libre comercio ................. 609
9.2.1 Unidn EUropea .......cccceevereveecienininicienenececieneeeenenns 609
9.2.2 Comunidad Andina .......cceccovviiiniiiiiiiniiicce 611
9.2.3 Tratado de Libre Comercio entre Canadd, Estados Unidos
y México (INAFTA) ...ocooiriiiiiiiiineiceceneeeteeseeeeeaas 614
9.2.4 Tratado de Libre Comercio entre Colombia, México
y Venezuela (G3) .oveiiirininiiieiniieieteeesesee e 614
9.2.5 Acuerdo Mercosur - Unién Europea. ......cccceeevvenicnennnene 615
9.3. Legislacion local ........ccccooiiiiiiniiniiiiiiiiccccs 616
9.3.1 Antes de la reglamentacién del Acuerdo ADPIC .............. 616
9.3.2 Después de la reglamentacién del Acuerdo ADPIC .......... 618
9.3.3 Después de la Ley N°© 27.444 y el Decreto N°© 274/2019 .625
10. Herramientas legales para su defensa ........ccccveeincincincinienenee 630
10.1 Acciones civiles .......cocovviiiiiiiiiiiiiiii, 630
10.1.1 Medidas cautelares ........ccccocevvevveenenencnieeninencieeenenn 630
10.1.2 Acciones de cese de uso. Dafos y perjuicios ...........c...... 631
10.2 Acciones adminiStrativas ........coeerveueriererrerenieenserenenseeesenennenes 632
11. Conflictos entre denominaciones de origen homénimas ................ 632
12. Conflictos entre denominaciones de origen y marcas ............c.c..... 635

13. CONCIUSIONES t.evveeieeeeee ettt et e e e eeeeeseseeeeeereeeesesaeeesans 642



