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Como estamos acostumbrados las respuestas a nuevas situaciones y 
problemas de la realidad social siempre llegan después, esta obra "llega a 
tiempo" con nuevas respuestas y la consolidación de un derecho socialmen­
te justo para los cm,J.tratantes-consumidores. 

Los cambios en el derecho de contratos que asistimos en las últimas dé­
cadas ha.n navegado entre la insensibilidad de un Estado que cada vez es 
menos y protege menos y.una doqrina :y itJrisprudencia "progresista" que se 
preocupa más por la persona humana y su grupo familiar conviviente bus­
cando especialmente la prevención y la revisión' del contÉmido económico 
del contrato así como la reparación integral. 

Sólo me resta agradecer profundamente a la Editorial La Ley y ·al Dr. 
Diego Zentner !a posibilidad de prologar esta trascendente obra y augurarle 
a su autor éxito académico, científico y prof<l,Sional que seguramente vendrá 
de la mano de las críticas y de los halagos, pero: por sobre todo significará 
que han prestado at¡mción a la ob~a y su autor. 
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