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Introducción

El surgimiento de la cuestión del

consumo en el derecho

Dentro de lo dinómica del derecho de nuestro tiempo, lo atinente

01 encuadre jurídico de los relaciones de consumidores y usuarios ocu­
po un lugar central, tonto en su desarrollo propio, como por su impac­

to en otros óreas jurídicos, como por los múltiples volares y por los
necesidades en juego.

Este desarrollo no es un fenómeno estrictamente jurídico, sino mós

bien uno consecuencia en tal dimensión humano de un modo actual

de estructurarse el mercado de bienes y servicios, como así de los par­
ticularidades de su utilización en uno sociedad de masas.

En sumo, uno contraposición de diferentes aspectos jurídicos, que

hoy mós que nunca plantean el desafío de uno adecuado coordinación.
A ello debe agregórsele que nuestros Constituciones, tonto lo

Nocional cuanto los provinciales, han receptados diversos derechos y

principios fundamentales en materia de derechos de los consumidores

y usuarios, que traducen un orden o sistema de volares, sustentado en

el libre desarrollo de lo personalidad y en lo dignidad de lo persono

humano en el campo del consumo y utilización de servicios, llamado o

regir en todos los ómbitos del derecho y o ser acotado por todos los
órganos del poder.

Cabe destocar, comd lo hoce Laquidaro 1, que en los sociedades

desarrollados, los derechos del consumidor estón adquiriendo uno rele-

loquidora, José Luis, "Respeto por el consumidor" I en Lo Moñona de Córdoba del 21 de julio
de 2004, p6g. 16.
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