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Con la obra Escribir en internet, la Fundéu BBVA plantea un conjunto

de problemas teóricos y de soluciones prácticas destinados a los usua­

rios de los nuevos medios y, también, a los profesionales que hoy ocu­

pan sus trabajos en este novedoso campo.

Son múltiples las sugerencias que aparecen en la lectura de estas

páginas, repletas de connotaciones y de asociaciones. En primer lugar,

es necesario observar su extraordinaria oportunidad: en un momento

inicial de las relaciones entre los medios nuevos, los canales novísimos

y los dispositivos capaces de realizar tareas impensables solo hace

unos meses, era indispensable disponer de un manual copioso que

--<:omo nueva brújula- permita la navegación inteligente por las nue­

vas aguas y sea, a la vez, una caja de herramientas adecuadas para el

trabajo diario de los profesionales.

Este libro plantea en sus bases teóricas los viejos problemas de la

antigua retórica clásica en su aplicación a un mundo tecnológico ra­

dicalmente original. La constante relación entre el autor y los destina­

tarios sigue siendo el eje central de los problemas, lo mismo que las

circunstancias que los rodean y los condicionan. El uso de la lengua,

ya estudiado en la filosofía analítica, debe plantearse ahora en los nue­

vos medios y con los recursos gráficos de reciente creación, como los

emoticonos, por ejemplo. Antiguas virtudes estilísticas, como la bre-
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