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INTRODUCCIÓN

Los valores intangibles que conforman la propiedad in­

dustrial son esenciales para la existencia de una empresa. Estos

valores son las marcas, los nombres comerciales, las patentes

de invención, los modelos de utilidad, los modelos y diseños

industriales y la información confidencial. En otras palabras, es

imposible que una empresa pueda funcionar sin utilizar alguno

de dichos intangibles. Aun la más simple actividad empresaria

usa un nombre comercial con el que se distingue en el mercado.

Obviamente habrá empresas, las más, que usarán marcas para

distinguir sus productos y servicios, y algunos de los otros de­

rechos enumerados. La mayoría tendrá algún tipo de informa­

ción confidencial sobre aspectos relativos a su actividad.

Son esenciales para la vida, desarrollo y crecimiento de la

empresa los sistemas adecuados de protección de estos valores

intangibles. Desde luego, ello contribuirá, además, a una ma­

yor y más sana competencia en los mercados.

En este libro haré una descrípción de cada instituto. Es­

pecialmente en lo relativo a la obtención del derecho, qué es

lo que debe y lo que no debe ser protegido. No todo merece

o debe merecer la protección, evitando asi sacar del dominio

público lo que alli debe estar. Y también trataré las medidas que

el titular de los valores intangibles tiene o debe tener a la mano

para defender sus derechos e impedir que terceros los utilicen

indebidamente, a la vez que obtener la justa reparación de los

daños causados por el infractor.
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