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18 Palabrasprevias

te a los consumidores"-y lea dentro de ellos las "notas" que le permitirán com­

prender rápidamente si es o no lo que está buscando.

d - Sobre el modo de tratar la normativapropuesta

en el Proyecto de Código Civily Comercial Unificado,

recientemente ingresada al Congresopor el PoderEjecutivo

Es de conocimiento de todos los que están atentos a lo que sucede en el dere­

cho privado argentino que recientemente el Poder Ejecutivo Nacional presen­

tó ante el Congreso de la Nación un Proyecto de Código Civil y Comercial Uni­

ficado para su tratamiento.

Este "Proyecto 2012", que tiene como antecedente y fuente en el tema al

Anteproyecto de 1998, podría llenar el vacío legal que existe porque incluye

normas detalladas sobre contratos que hoy no están regulados como la agen­

cia, la concesión, la franquicia y el suministro. Amenos que el texto cambiara

durante el tratamiento legislativo, no se puede decir lo mismo sobre la distri­

bución propiamente dicha, porque esa figura sólo la trata remitiendo a las

reglas de concesión.

Por una cuestión de orden, decidimos no mencionar los contenidos que pro­

pone este nuevo proyecto hasta el Capítulo VI, donde sí entramos en el tema

comparándolo con su antecedente y con el régimen actual, basado exclusiva­

mente en las reglas generales sobre contratos.
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